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Цель и задача SEO
Цель: достижение рейтинговых позиций сайтов в поисковых системах (Google, Яндекс и 
др.) по выбранной группе ключевых запросов 

Задача: привлечь большое количество посетителей, чтобы в последствии достичьЗадача: привлечь большое количество посетителей, чтобы в последствии достичь 
определенных целей 



Поисковые системы



Процесс SEO‐продвижения

ВВ Внешняя 
оптимизация

Внутренняя 
оптимизация SEO

(off-page SEO)(on-page SEO)



Доступы

Необходимые доступы

К разделу администрирования сайта К ftp‐серверу

Нет доступов

Нет оптимизации

Нет высоких позиций, нет новых посетителей

Нет результатов (заказов, покупок, звонков и т.д.)



Анализ сайта

 Корректность работы всех форм/кнопок.

 Наличие контента.

 Качество контента (полезность для посетителей/клиентов).

 Удобство сайта и доступность информации.

 Скорость загрузки сайта.

 Адаптация под мобильные устройства.



Внутренняя оптимизация
1. Составление семантического ядра.

2 О ф й ф2. Оптимизация текстов, ссылок и графической информации.

3. Прописывание мета‐тегов, атрибутов изображений и ссылок. 

4 Изменение структуры сайта и дизайна4. Изменение структуры сайта и дизайна.

5. Оптимизация программной составляющей сайта.

6 Создание и правильное прописывание файлов robots txt sitemap xml htaccess6. Создание и правильное прописывание файлов robots.txt, sitemap.xml, .htaccess.



Семантическое ядро
Поисковые запросы

 Высокочастотники (ВЧ)
 Среднечастотники (СЧ)
 Низкочастотники (НЧ)

 Высококонкурентные(ВК)
 Среднеконкурентные (СК)
 Низкоконкурентные (НК)

План составления семантического ядрадр

1. Анализ сайта, выделение тематик.
2. Определение региона продвижения.р р р
3. Подбор «маски» ядра.
4. Определение частотности и конкурентности фраз.
5. Фильтрация запросов, удаление дублей и «пустых» фраз.
6. Группировка запросов.
7. Распределение по посадочным страницам. 

Оптимально: 4‐5 ключевых фраз на одну посадочную страницу.



Схема подбора семантики

 Выявление целей, стоящих перед сайтом и компанией. 

 Определение посадочных страниц.

 Подбор ключевых фраз на каждую посадочную страницу.

 Проверка и корректировка ключевых фраз.

Группирование ключей (при необходимости).



Ошибки семантики
Большое количество запросов

УУвеличение сроков и стоимости продвижения.

 Закупка ссылок.
 Написание и корректировка текста для продвигаемых страниц Написание и корректировка текста для продвигаемых страниц,
 Внутренняя перелинковка.
 Анализ конкурентов. 

Большое количество ВЧ

 Приток нецелевых посетителей.  
 Высокая конкуренция. 
 Ограничения в выборе продвигаемой страницы. 



Контент сайта

Обязательно необходимо:

 Писать уникальные тексты на сайт (95‐100%).

 Ориентироваться в процессе написания на продвигаемые запросы.

 Акцентировать внимание на действительно важных моментах (цены, условия 
доставки, акции и скидки, уникальные коммерческие предложения).



Структура текста

 SEO‐текст для посадочных
2000 3000 символов2000‐3000 символов

 Текст новости, полезной статьи
700 1500 символов без пробелов700‐1500 символов без пробелов

Делаем лучше, чем у конкурентов!



Перелинковка

 Повышает релевантность страниц.

 Увеличивает статический вес страниц.

 Ускоряет индексацию новых страниц сайта. 

 Дополнительно защищает от копирования контента. 

 Повышает юзабилити ресурса.

Внутренняя Внешняя

Ручная

Автоматическая



Схемы перелинковки

«Звездочка»«Кольцо»

«Карусель»
Иерархическая



Мета‐теги (Meta tegs)

 Title – заголовок страницы (50‐80 символов).

 Keywords – ключевые слова (до 250 символов).

 Description – описание страницы (150‐200 символов).



Мета‐теги (Meta tegs)



robots.txt, sitemap.xml

 site ru/robots txt site.ru/robots.txt

 site.ru/sitemap.xmls te u/s te ap

Запретить весь сайт для индексации всеми роботами

User‐agent: *
Disallow: /

Разрешить всем роботам индексировать весь сайт

User a ent *User‐agent: *
Disallow:
Host: site.ru
Sitemap: http://site ru/Sitemap xmlSitemap: http://site.ru/Sitemap.xml



Главное зеркало сайта

www.site.ru или site.ru

Главное зеркало

.htaccess
301 редирект

robots.txt
директива Host

вебмастер
главное зеркалор р р р



Внешняя оптимизация

Это работа с:
 поисковыми системами,
 тематическими каталогами,
 биржами ссылок 
 и другими сервисами. 



Яндекс.Вебмастер



Жизненный цикл SEO проекта

Изменение 
семантического 

ядра 

ВнутренняяАнализ 
конкурентов

Внутренняя 
оптимизация

ВнешняяВнешняя 
оптимизация



Региональное продвижение

Апрель 2009 г.

За с а ор а Арза асЗапуск алгоритма «Арзамас»



Региональное продвижение

Запросы

ГеонезависимыеГеозависимые



Геозависимые запросы
Ижевск ≠ Казань

Геозависимые запросыр



Геонезависмые запросы
Ижевск = Казань

Геонезависимые запросы



Преимущества регионального продвижения

 Высокая здоровая конкуренция в выдаче.

 Обращение непосредственно к целевой аудитории.Обращение непосредственно к целевой аудитории.

 Заметная экономическая выгода продвижения.

 Формирование высокого доверия к сайту.



Региональное продвижение

Для того чтобы осуществить «привязку» сайта к региону, в контактах необходимо указать:

 подробный адрес представительства; подробный адрес представительства;

 контактный телефон(‐ы) с кодом города.

Эта информация обязательно должна быть достоверной!



Региональное продвижение

Продвинуть сайт в нескольких регионахр д у р

регионов ≤ 7 регионов >7регионов ≤ 7 регионов >7

Платная регистрация в Создание сети поддоменовПлатная регистрация в 
Яндекс.Каталоге

Создание сети поддоменов
для каждого региона



Региональное продвижениеРегиональное продвижение

 Сайт может занимать неплохие позиции и в регионах, к которым у него нет
привязки. 

 Бывают случаи, когда регион меняется автоматически или привязка пропадает. 

 Д Для присвоения региона полезно указать адрес организации на 
Яндекс.Картах и Google картах.

 Соревноваться на равных в «чужом» регионе очень  сложно, даже крупным и р р у р ру
авторитетным сайтам.

 В среднем, пользователи отдают предпочтение компаниям из своего региона и
города.

Коммерческого продвижения «по всей России» не существует!



А что же в Google?

 Один регион – Россия Один регион  Россия.

 В Вебмастере Google выбираем целевую страну.

 Привязка региона осуществляется по IP‐адресу или региональному доменному 
имени (*.ru, *.рф, *.ua и т.п.).

 Регистрируем сайт в Google Maps.

 Используем ключевые фразы с наименованием города (топонимом).

 Фразы без уточняющих фраз продвигаем через компанию в AddWords.

 Адаптивная верстка под мобильные устройства.



Возраст и узнаваемость бренда



Что влияет на скорость SEO‐продвижения?

 Уровень конкуренции по каждому конкретному запросу в заданной поисковой 
системе.

 Тип запроса (геозависимый/геонезависимый, коммерческий/некоммерческий, 
транзакционный, ...).р ц , )

 Тематика запроса и тематика сайта (сайт может быть как узкотематический, так и 
широкопрофильный, что может существенно сказываться на продвижении 
конкурентных запросов)конкурентных запросов).

 Доменное имя сайта (домен может содержать ключевое слово).

 Возраст продвигаемого сайта (до 1 года до 3 лет более 3 лет) Возраст продвигаемого сайта (до 1 года, до 3 лет, более 3 лет).

 Наличие сайта в крупных интернет‐каталогах (YACA, DMOZ, Апорт).

 История сайта (продвижение сайта в прошлом текущее состояние дел) История сайта (продвижение сайта в прошлом, текущее состояние дел).

 Регион продвижения.



Продвижение лендингов



Продвижение инфопорталов



Успех проекта

УУспех проекта 
= 

юзабилити + SEO + контекстная реклама

 Сайт должен соответствовать современным требованиям юзабилити.
 Должно вестись SEO продвижение по грамотно подобранным ключам на Должно вестись SEO‐продвижение по грамотно подобранным ключам на
протяжении длительного времени.
 Должна быть запущена контекстная реклама.

++
Возможен запуск рекламы и ведение групп в социальных сетях.



Спасибо за внимание!Спасибо за внимание!

allayarova@picom.ru


