
Сайт. Избавляемся от 
атавизмов.

Николай Семдянов,
Отдел интернет-рекламы



7 апреля 1994 года.

Вспомним былое



Вспомним былое
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Пионеры рунета

Вспомним былое



Первые шаги

Вспомним былое



Первые компании

Вспомним былое



Собственные инициативы

Вспомним былое

Нам нужен 
сайт!!!



Характерные особенности:

Вспомним былое

- Простота и непритязательность оформления

- Обилие ошибок

- Copy-paste код

- Отсутствие маркетинговых задач и, как 
следствие, конкретной модели их решения

- Неизменность на протяжении долгого времени 
или даже всей жизни сайта



Новые подключения

А что было потом?



Новые пользователи

А что было потом?



Новые технологии

А что было потом?



Новые компании

А что было потом?



Новые сайты

А что было потом?



Характерные особенности:

Сравним

- Сайты начинают заказывать

- Сайты становятся качественными

- В сайтах появляется идея и дизайн.

- Сайт начинает представлять компанию так, как 
того требуют брендбуки



Что осталось неизменным

- Сайт уже стал картиной, но не дотягивает до 
части маркетинговой панорамы

- Сайт возрастом 3 года слишком молод чтобы 
умирать

- Сайт – любимое дитя, которое никак не хочет 
сказать первое слово

- Интернет – большая энциклопедия, а сайт –
глава и его надо отметить в оглавлении

- Борьба с конкурентами должна идти в оффлайне

- В этом году сайт, в следующем - продвижение



Старые проблемы

И все-таки…

Нам нужен 
сайт!!!



Представим…



Представим…



Представим…



Представим…



Поэтому



Поэтому



Простая схема

Цель

On-line Off-line

Результат



Меняться?

Сперва – ВАШЕ отношение.



В тезисах

- Сайт должен быть частью брэндбука.



В тезисах

- Если вы хотите продать – сайт тоже 
должен этого хотеть.

- Если сайт сопротивляется – смените 
сайт.

- Если поменялись задачи – сайт должен 
принять и признать эти изменения. Если 
не принимает и не признает – смените 
сайт.



В тезисах

- Никакой жалости. Все меняется. Ваш 
сайт – не исключение.



В тезисах

- Если продаваемое должно быть 
продано за 1 день – сделайте сайт на 1 
день.

- Если вы продаете 1000 мелочей –
разбейте на группы и сделайте 10 
сайтов. Если разбить не получается –
сделайте 1000 сайтов. 



Подытоживая

- Делая сайт, думайте о продвижении.

- Делая продвижение, думайте о сайте.



И тогда…

Вас ждет успех 



Пожалуй…

это все.



Happy end

Спасибо за внимание, 
можно задавать вопросы.

http://picom.ru

(3412) 636-737

info@picom.ru


